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Contexto:

Nuestro pais cuenta con un enorme potencial para desarrollar recursos
turisticos que actualmente se encuentran inexplotados o son completa-
mente desconocidos tanto para locales como para extranjeros.
Adicionalmente, es frecuente que las comunidades cercanas a estos
lugares no vean en ellos beneficios como fuentes de trabajo, o un recur-
so natural que amerite luchar por su conservacion.

Dentro de ese marco, la organizacion Honduras Un Pais de Aventura
(HUPA), plantea la necesidad de implementar un plan piloto que permita

ofrecer una solucion a la problematica expuesta con anterioridad.

En su primera etapa, el plan consiste en “Crear un proyecto piloto en dos
zonas del pais con potencial y espacio para el desarrollo de actividades
deportivas de montafna, generando empleo con personal capacitado en
la zona, para un publico nacional e internacional que busca actividades
de ocio activo y de turismo, innovar con la participacion en actividades
de investigacion cientifica, haciendo al mismo tiempo hincapié en los

temas de genero.”

Es inevitable que, al considerar que en el espacio de trabajo donde se
desarrollara este proyecto se incluyen rios, cascadas y montanas,
también se incluya en la comunicacion elementos como desarrollo

sotenible, ecologia y apreciacion por la bio diversidad.



HUPA nos ha solicitado desarrollar una estrategia de comunicaciones

gue cumpla con los siguientes objetivos:

OBJETIVO GENERAL
Comunicar a la Audiencia General y ciudadanos extranjeros, de visita

o residentes en nuestro pais, sobre la existencia del proyecto.

OBJETIVO ESPECIFICO

Comunicar a la Audiencia Principal, de forma correcta y eficiente, sobre
la oportunidad de vivir una experiencia natural, familiar, segura y edifi-
cadora en una zona relativamente cercana a su residencia.

Exponer todas las opciones de diversion que ofrece el proyecto, hacien-
do énfasis en la cercania, la seguridad, el cambio climatico y el factor de
sostenibilidad.



Audiencia:

Para lograr el mayor alcance con la menor inversion posible es necesario

definir con claridad el mercado meta: ¢A quiénes no vamos a dirigir?

La Audiencia General estara delimitada unicamente por la edad, puesto
gue el espacio geografico sera todo el pais, y lo definiremos como muje-
res y hombres de entre 30 y 50 afos, habitantes de las zonas urbanas

de las principales ciudades del pais. Nivel econdmico medio y bajo.

De esta Audiencia esperamos una participacion limitada, pero compues-

ta principalmente por grupos familiares de 3 a 5 componentes.

La Audiencia Principal seran jovenes, hombres y mujeres de 20 a 35
anos, habitantes de las ciudades mas pobladas situadas en un radio de
20 kildmetros de la zona del proyecto. Nivel econdmico medio y medio
alto.

De esta Audiencia esperamos una participacion importante, compuesta
principalmente por grupos familiares de 3 a 5 componentes y también

grupos de amigos o companeros de colegios o universidades.

Son usuarios experimentados de redes sociales, con una frecuencia alta

de actualizacion y posteos de selfies.



Estrategia General:

Usaremos pricipalmente las redes sociales para llegar de la forma mas
eficiente posible a nuestras audiencias.

Nuestros principales canales de comunicacion seran: TikTok, Facebook,
Youtube y nuestra pagina web.

En la fase de Lanzamiento usaremos el siguiente Mix de Medios:

Facebook

MEDIA

MIX 0%

Youtube

Website

La estrategia propuesta durara 6 meses, realizando un empuje inicial
fuerte con una fase de Expectativa de un mes de duracion, seguida de
una fase de Lanzamiento de igual duracion, para concluir con una fase

larga de Mantenimiento que durara 4 meses.
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Racional:

Consideramos que es necesario apoyar nuestra comunicacion principal-
mente en el aspecto visual de la experiencia.

Nuestro angulo de comunicacion debera centrarse en vivir una experien-
cia natural y segura, descubriendo una belleza que no sabiamos que
existia tan cerca de nosotros.

Debemos presentar la participacion en la Ruta como un desafio para
quienes buscan nuevas experiencias, meintras que también es una forma
de entrar en contacto con nosotros mismos.

Se trata de una experiencia abierta para todos, que al mismo tiempo nos

ensefa a apreciar la naturaleza entrando en contacto directo con ella.

Siendo que este proyecto ofrece una amplia variedad de actividades a
los participantes, proponemos empacar todo el abanico de opciones en

una sola unidad de comunicaciéon que llamaremos:
LA RUTA DE LA AVENTURA

Para despertar el interés de los publicos meta, usaremos un lenguaje
coloquial, sencillo, breve y directo, apoyandonos en el uso de figuras
retoricas para incitar a la curiosidad y el deseo de participar en le Ruta.
Sutilmente introduciremos en la comunicacidon mensajes sobre los

beneficios para las comunidades involucradas en el proyecto.



Propuesta de Logotipo
y slogan:

A
AVer]ui

NaturalMENTE Verde

Como el proyecto incluye una amplia
variedad de actividades, decidimos
evitar saturar el diseio usando icono-
grafia que representara cada una de
ellas y en su lugar nos decidimos por
un simbolo generico con aspecto
tribal.

La espiral es un elemento visual que
implica movimiento, dando la idea de

fluir constantemente.

La fuente usada se eligid por su esti-
lo grafitti, informal pero al mismo

tiempo confiado y seguro.

El slogan es un pequeio juego de
palabras con doble sentido, que sim-
boliza el ambiente en el que se desa-
rollard la experiencia y el resultado

esperado de participar en ella.



Propuesta de Logotipo
y slogan:

NaturalMENTE Verde
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Material Audiovisual:

REDES SOCIALES

Proponemos usar los banners de FACEBOOK como una herramienta
adicional en este sentido, asignando colores emblematicos a cada una
de las opciones que engloba el proyecto.

Como se ha solicitado se incluye un Call to Action en los banners para

Facebook y las demas redes sociales, se propone: Veni a Vivir.
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Fara

Vista en laptop o computadora de escritorio

Vista en dispositivo movil
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Vista en laptop o computadora de escritorio

Vista en dispositivo movil



Ruta de la Aventura

940 M gt + 1.2 el

Vista en dispositivo movil
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Vista en dispositivo movil



Vista en dispositivo movil
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Material Audiovisual:

LAYOUTS REDES SOCIALES

Se desarrollaran materiales en los tres formatos mas comunmente

usados en cada red social en la que colocaremos contenido.

1080X1080 1080X1080

1080X1350

Imagen | Video
Fa Ce b o o k 1080X1080 | 1080X1080 1920X1080
TW i tte r 1080X1080 ‘
Instagram ‘

Youtube

1920X1080




MODELO LAYOUT VIDEO REDES SOCIALES

1920X1080

CUEM  ADAPTACION

@ WEEE C| IMATICA

www.rutadelaaventurahn.org

1920X1080
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Fase de Expectativa:

Esta fase durard un mes. Se manejara exclusivamente por redes
sociales y tendra por objetivo preparar el camino de la campana
mediante indicios y mini trailers sobre la naturaleza de lo que
esta por llegar. En esta fase usaremos el 20% del presupuesto

de pauta en redes.

TEMAS DE COMUNICACION

A: Llamada de atencion

MES
MODELO DE PAUTA
EXPECTATIVA FACEBOOK

LUNES MARTES |MIERCOLES| JUEVES VIERNES SABADO DOMINGO

4 Videos Facebook de 10 segundos
14 Post Facebook (adaptacion a otras redes)



Campana de Expectativa

Explotaremos al maximo el uso de las redes sociales como nuestro
principal medio de comunicacion, por eso el concepto base de todos
nuestros posts seran los aspectos comunes a las redes y los dispo-
sitivos moviles.

COPY:

iRespira profundo!
Pronto descubriras que
existen lugares donde
la vida se te mete por
los pulmones... Y

estan mas cerca de lo

que crees.

CUEM  ADAFTACION
EEEL CLIMATICA
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COPY:
iRespira profundo!

Pronto descubriras que

s puedes navegar por
R .. los lugares mas hermosos
N : . sin WIFI.

= A CUEM  ADAFTACION
& usaip fa;v ) M oume covmoen

f:'-:‘_. o COPY:
iRespira profundo!

Pronto descubriras que
una gran aventura
se encuentra mas

cerca de lo que crees.

;‘,:_.LOADING -

CUEM  ADAFTACION
EEEL CLIMATICA






Fase de Lanzamiento:

Esta fase durard un mes. Usaremos una estrategia de saturacion en re-
des sociales, consumiendo el 30% del presupuesto de pauta en las pri-
meras cuatro semanas, bajando la intensidad en las semanas siguientes.
Esta intensidad puede cambiar segun hagamos la evaluacién del resulta-
do de cada post y video a lo largo de ejercicio.

TEMAS DE COMUNICACION
A: Presentacion del Proyecto
B: Mostrar la Experiencia

C: Beneficios de Participar

M ES FACEBOOK
MODELO DE PAUTA e
LAN ZAM I ENTO WEBSITE

LUNES MARTES |MIERCOLES| JUEVES VIERNES SABADO DOMINGO

4 Videos Facebook de 30 segundos
14 Post Facebook (adaptacion a otras redes)
4 Videos de 3 minutos para Youtube y Website



Campana de Lanzamiento

Siguiendo con el eje de comunicacion establecido, esta fase busca dar

a conocer el proyecto RUTA DE LA AVENTURA, sus componentes y los
servicios que incluye. Mostraremos los aspectos mas atractivos mediante
conceptos cercanos al publico meta.

COPY:

,:UBRE TODO Aqui hay demasiadas

aventuras esperando ser

vividas.

Veni a descubrir toda la
belleza de tu tierra, muy
cerca de ti.

UEM ADAFTACION
== CLIMATICA



COPY:
iOlvidate de las Redes!

Aqui podes relajarte

} L0 ADMITIMOS:
. NO TODOS

VANA | solo con sedal y un
DI sFRUTAR" . anzuelo
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de |a
p NaturalMENTE Verde
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COPY:
¢Sabias que viendo
aves el tiempo

se va volando?
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Hacer Kayaking es
en realidad flotar entre

e ~ el cieloy el fondo
NAVEGA ~ del lago.
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COPY:

No hay APP que se compare
a caminar en la naturaleza.

Te conecta con lo esencial:

el aire puro, el sol en tu rostro

y la paz en tu corazon.

COPY:

iPara subir en la vida

se necesita fuerza, voluntad,
ambicion... Y 25 metros de
buena cuerda con un buen

arnés de seguridad.



i~ Wk e, A con
s] SE PUEDE : ‘ﬁ Pasas al siguiente
S| SE PUEDE

nivel cuando llegues

al mirador en la
mitad del cerro.
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COPY:

U mplaa 3iNTMEInEN \"_‘ lTeneS que Cambial’
R > - : ) de perspectiva!

Dale vuelta a tu vida

haciendo cada minuto
digno de un buen
selfie.

ADAPTACION
* CLIMATICA



Fase de Mantenimiento:

Esta fase durara cinco meses. Usaremos el 50% restante del presupues-
to de pauta alternando entre media y baja intensidad de acuerdo a la
evaluacion del desempefo de los posts.

Presentaremos junto a los post de lanzamiento mensajes institucionales

y testimoniales tanto de participantes como de beneficiarios.

TEMAS DE COMUNICACION
B: Mostrar la Experiencia
C: Beneficios de Participar

D: Testimoniales

MES
MODELO DE PAUTA S S
MANTENIMIENTO s

LUNES MARTES |MIERCOLES| JUEVES VIERNES SABADO DOMINGO

2 Videos Facebook de 30 segundos
9 Post Facebook (adaptacion a otras redes)
2 Videos de 3 minutos para Youtube y Website



Campana de Mantenimiento

En esta fase incluiremos elementos mas informativos sobre la experiencia,
los lugares que son parte del proyecto y los beneficios que ofrece a los

participantes, y a las comunidades en las que se desarrolla la actividad, el
ser parte de esta experiencia

COPY:

REPRESA Dale a tu cuerpo la

EI- COYOI-AR oportunidad de reponerse.

A Visita
A www.rutadeaventura.com

y desconectate un par
de dias.

AQUIi No HAY SENAL"

DE CONTAMIN

ADAPTACION

CUEM :
BEES CLIMATICA




PARQUE NACIONAL

MONTANA DE COMAYAGUA
&

AQUI NO HAY SENAL

ADAPTACION
= CLIMATICA

REFUGIO0 DE VIDA SILVESTRE

SUYAPA

o

AQUIi NO HAY SENAL

DE POLUCION

CUEM  ADAPTACION
HEES CLIMATICA

COPY:

Dale a tu cuerpo la
oportunidad de reponerse.
Visita
www.rutadeaventura.com
y desconectate un par

de dias.

COPY:

Dale a tu cuerpo la
oportunidad de reponerse.
Visita
www.rutadeaventura.com
y desconectate un par

de dias.
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NaturalMENTE Verde

. CUEM  ADAPTACION

SESS CLIMATICA

ADAPTACION

UEM !
BEES CLIMATICA

COPY:

Ponele un poco de verde
a tu galeria de Facebook.
Visita
www.rutadeaventura.com
y desconectate un par
de dias.

COPY:

Ponele un poco de azul

a tu galeria de Facebook.
Visita
www.rutadeaventura.com
y desconectate un par
de dias.
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COPY:
Con solo venir a conocer
, estas ayudando a proteger
las variadas especies de
aves y animales que tienen
refugio en esta zona.
Visita
A www.rutadeaventura.com

y desconectate un par
de dias.

NUESTRA FAUNA

de fa v

h
NaturalMENTE Verde
A\

ADAPTACION
|=5==" CLIMATICA

COPY:

Con solo venir a conocer

estas ayudando a proteger

los bosques que fijan el Carbono
y producen el aire limpio que
necesitamos todos.

Visita

SAFSSE www.rutadeaventura.com

y desconectate un par
de dias.

NUESTRO0S BOSQUES

NaturalMENTE Verde

EM  ADAPTACION
= CLIMATICA




SAVING

NUESTRAS FUENTES
DE AGUA

AVerfuia

NaturalMENTE Verde

P “frl CUEM  ADAPTACION
e ) d":"‘-_— CLIMATICA

COPY:

Con solo venir a conocer
estas ayudando a proteger
las fuentes de agua limpia
qgue abastecen a tu ciudad.
Visita
www.rutadeaventura.com
y desconectate un par

de dias.
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NaturaiMENTE Verde

¢PLANIFICANDO UNA
AVENTURA?
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Contenido a producir:

En funcion al plan de medios presentado, se necesitara producir el
siguiente material:

8 Videos Facebook de 30 segundos

4 Videos Facebook de 10 segundos

59 Post para Facebook (adaptados a otras redes)

4 Videos 3 minutos (Testimoniales) para Youtube y Website

Se realizaran dos rondas de produccion, con un videografo haciendo el
recorrido mientras filma y fotografia todos los aspectos que nos interesa
promocionar de la ruta.

La primera sera para preparar el material necesario para generar el
contenido en fase de lanzamiento, mientras la segunda se producira tres
meses despueés, para recopilar experiencias y testimonios de los partici-
pantes, guias y pobladores de la zona que cubre el proyecto.

La evaluacion de resultados se realizara midiendo los indices de los
siguientes parametros:

Cantidad de Likes

Cantidad de Views

Cantidad de Retweets

Incremento de seguidores

Interacciones

Visitas a la pagina



Presupuesto de pauta:

El presupuesto de pauta se orientara exclusivamente a apoyar la
pauta segmentada en Facebook y posicionarnos en el SEO de
Google.

El presupuesto de pauta se estima en

20,000 lempiras
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Propuesta:

Proponemos producir el contenido audio visual previamente indicado
junto a los testimoniales, entrevistas y adicionalmente el logotipo del
proyecto y su respectiva animacion en After Effects, slogan y brandbook,

ademas de capacitar personal para darle continuidad a la estrategia.

Cronograma de produccion:

PRIMER MES SEGUNDOMES TERCERMES CUARTOMES
1 2 3 4 2 3 4 2 3 4 2 3 4

Presentacion de

Conceptos

Produccien / AprObaCIdn - --- ---- ----
compana de Bxpectatia --- . ---- ----
Lanzamiento de campafia

en todas las plataformas

QUINTO MES SEXTO MES SEPTIMO MES

1 2 3 4 2 3 4 2 3 4
Produccion Testimonial ---- ----
en todas las plataformas
Mantenimiento de
]

Costo de produccion del proyecto:

Lanzamiento de campana ---- ---- -.-=
200,000 lempiras + |.S.V.



Plan de "
COMUNICACION

Proyecto

LA RUTA
DE LA AVENTURA



